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BIG DATA
• Datos generados por máquinas: Redes de sensores. 
• Contenidos generados por los usuarios: La web 2.0: opiniones, valoraciones, 

comportamientos (trip advisor, trending topics…)
• Producción de datos masivos a un ritmo antes insospechado. El valor de los 

datos. El petróleo de la revolución de los datos. 



TECNOLOGÍA Y DISPOSITIVOS QUE PRODUCEN O ALMACENAN 
DATOS DE NUESTRA ACTIVIDAD COTIDIANA

Olga Subirós (CC BY-NC-ND-2.0)

1/6/14. Videovigilancia: las imágenes pueden se  
interceptadas.
2. Contadores de luz y termostatos: dan 
información de hábitos.
3 /4. Televisores inteligentes y consolas: 
incorporan cámaras y micrófonos.
5. Controles biométricos de entrada y salida.
7. Monitorización remota en el trabajo: capturas 
de pantalla del trabajador para medir la 
productividad.
8. Bases de datos personales: pueden contener 
datos fiscales y de salud de los clientes.
9. Sensores de conteo de personas: monitarizan  
flujo de compradores y los tiempos de compra.
10. Tarjetas de fidelización: a cambio de 
descuentos, crean perfiles del comprador.
11. Ibeacons: envían ofertas a móviles cercanos.
12. Wifi gratuito: se puede ofrecer a cambio de 
acceso al perfil de Facebook.
13. Abonos de transporte público: tarjetas 
recargables que producen datos de 
desplazamientos.
14. Redes de bicicletas públicas: registro de 
trayectos.
15. Coches: hay sistemas para registrar las 
matrículas.
16. Telefonía móvil: permite geolocalizar.
17. Cámaras térmicas y sensores sonoros: miden 
flujo de peatones y niveles de ruido.
18. Mobiliario urbano que detecta presencia de 
peatones.
19. Sistemas de párking: el pago con tarjeta de 
plazas azules y verdes genera datos del usuario



INTERNET Y BIG DATA

http://www.internetlivestats.com/one-second/#tumblr-band

http://www.internetlivestats.com/one-second/#tumblr-band


EL VALOR DE LOS DATOS: FACEBOOK



LA EXPLOSIÓN DE LOS DATOS



CARACTERÍSTICAS DE BIG DATA: LAS 3 V

Sagiroglu, S., & Sinanc, D. (2013, May). Big data: A review. In Collaboration Technologies and 
Systems (CTS), 2013 International Conference on (pp. 42-47). IEEE.



Fuente: Fundación Telefónica. Exposición Big Bang Data

2% del consumo mundial de energía                        Servidores de Facebook en Suecia

ALMACENAMIENTO Y PROCESO DE BIG DATA ¿EN LA NUBE?: 
INFRAESTRUCTURAS Y REDES

Vista aérea de los data centers de Quincy, WA
Cableado submarino y vulnerabilidad de la red



EL PODER DE LOS DATOS EN LAS EMPRESAS



Fourth Paradgim, J. Gray, 2007

EL PODER DE LOS DATOS EN LA INVESTIGACIÓN: 
EL CUARTO PARADIGMA



BÚSQUEDAS CON GOOGLE: 
GOOGLE TRENDES



Google Maps: LOCATION HISTORY

http://www.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.mindyourgroup.com%2Fblog%2Freflexiones-sobre-el-location-history-de-google-la-transparencia-la-
confianza-y-la-privacidad-online%2F&h=eAQGh3kNO

Últimos 30 días

Día 16 de octubre 2013

http://www.facebook.com/l.php?u=http://www.mindyourgroup.com/blog/reflexiones-sobre-el-location-history-de-google-la-transparencia-la-confianza-y-la-privacidad-online/&h=eAQGh3kNO


DENSIDAD DE ACTIVIDAD DE TELÉFONOS MÓVILES 
EN EL ÁREA METROPOLITANA DE MILÁN ENTRE LAS 4 Y LAS 6 PM

Fuente:http://www.envplan.com/misc/b32047



CONTEOS POR MEDIO DE CÁMARAS DE VIDEO Y CÁMARAS TÉRMICAS

http://www.hajjcore.org/arif/

The proposed decision support system will analyze the video images from either visual cameras or 
thermal imaging cameras or both and automatically spot the problems of crowding and issues warning 
to the security staff to concentrate on particular area.
In ADCEM, people entering and going out of the doors will also be counted so that total estimate of 
people inside the mosque can be provided online to the security staff.
ADCEM estimates the information of crowd flow in the mosque that can help to observe the spots 
where crowd become stationary due to over-crowding. 



DETECTORES DE TELÉFONOS MÓVILES POR BLUETOOTH EN LA GESTIÓN DE 
MULTITUDES

Versichele, M., Neutens, T., Delafontaine, M., & Van de Weghe, N. (2012). The use of Bluetooth for 
analysing spatiotemporal dynamics of human movement at mass events: A case study of the Ghent 
Festivities. Applied Geography, 32(2), 208-220.



LA HUELLA DIGITAL DE LOS TURISTAS. 
REDES SOCIALES DE FOTOGRAFÍAS GEOLOCALIZADAS: 

IDENTIFICANDO A LOS TURISTAS

Javier Gutiérrez, Juan Carlos García, María Henar Salas-Olmedo, Gustavo Romanillos. Airbnb irruption in heritage cities: towards
the collapse of historical centres?



EL PULSO DE LA CIUDAD A TRAVÉS DE LAS REDES SOCIALES: TWITTER

http://www.ucm.es/tgis/publicaciones



TRAYECTORIAS PERSONALES: UN MES EN TWITTER

Ciuccarelli, P., Lupi, G., & Simeone, L. (2014): Visualizing the Data City (pp. 17-22). 
Springer International Publishing. 



IDENTIFICACIÓN DE EVENTOS ESPECIALES A PARTIR DE DATOS DE LAS REDES 
SOCIALES: TWITTER

http://ifisc.uib-csic.es/humanmobility/viacatalana2014/



LA LENGUA DE LOS TWEETS: FRONTERAS LINGÜÍSTICAS

Mocanu, D., Baronchelli, A., Perra, N., Gonçalves, B., Zhang, Q. y Vespignani, A. (2013). The
twitter of babel: Mapping world languages through microblogging platforms. PLoS ONE, 8(4), 
e61981.



LA LENGUA DE LOS TWEETS: BILIGÜISMO

Mocanu, D., Baronchelli, A., Perra, N., Gonçalves, B., Zhang, Q. y Vespignani, A. (2013). The
twitter of babel: Mapping world languages through microblogging platforms. PLoS ONE, 8(4), 
e61981.



GASTO MEDIO CON TARJETA DE CRÉDITO EN MADRID

https://www.centrodeinnovacionbbva.com/noticias/6564-el-uso-eficiente-de-la-informacion-y-el-modelo-de-
smart-cities-que-queremos

¿Cuánto? 



https://www.centrodeinnovacionbbva.com/noticias/6564-el-uso-eficiente-de-la-informacion-y-el-modelo-de-
smart-cities-que-queremos

PERFIL TEMPORAL DEL GASTO CON TARJETAS DE CRÉDITO EN MADRID
¿Cuándo? 



LOCALIZACIÓN TURISTAS

https://www.centrodeinnovacionbbva.com/noticias/6564-el-uso-eficiente-de-la-informacion-y-el-modelo-de-
smart-cities-que-queremos

¿Quién? 



POSICIONES SOBRE LA REVOLUCIÓN DEL BIG DATA

• Es una panacea. Permite abordar todos los temas con mejores 
resultados que las fuentes tradicionales.

• No aporta información nueva. En el caso de las Ciencias Sociales, la 
información no es fiable.

• Aporta información complementaria a las fuentes tradicionales. Los 
datos deben ser depurados y contrastados. De los datos a la 
información y de la información al conocimiento 



ALGUNOS PUNTOS CRÍTICOS EN BIG DATA
• Dificultad de acceso a algunas fuentes de datos: dependencia de las 

empresas 
• Dificultad del proceso de datos masivos y variados
• Sesgo / contraste con otras fuentes 
• Privacidad/problemas legales
• Mal uso de la información

Tomado de Esteban Moro, Universidad Carlos III
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