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Objetivos

Contenidos

Esta asignatura introduce al alumne.en el campo de la modelizacién, de
los fendmenos de marketing/como instrumento de ayuda en el proceso de
toma de decisiones-empresariales. Se describen los multiples'beneficias
potenciales; incluidos el incremento en la consistencia de las decisiones,
en la habilidad;para contemplar mas alternativas de decision y evaluar el
impacto relativo de l6s diferentes factores de influencia en |a decision.
Proporciona los conceptos basicos de modelizacion 'y las herramientas.de
analisis estadistico e’informaticas' mas usuales. Se enfatiza el aprendizaje
practico, con la-aplicacion de conceptos y herramientas sobre problemas
de decision reales.

LLos establecidos para acceder’al Master.

CG2,CG4, CG6, CG7,CB7, CB9y CB10

CE8

La-asignatura transmite al estudiante el sentidoy la finalidad de la
modelizacion en marketing“en tanto que’instrumento para la mejora de las
decisiones empresariales e institucionales. Propofciona una vision amplia
de los diferentes modelos exitosamente.probados, asi como su puesta en
praetica con el software mas“accesible\y habitual. Familiariza al
estudiante-en la aplicacion-de criterios de pertinencia en la seleccion de
fuentes e instrumentos de recogida.de informacion mas adecuados, asi
como de las diferentes técnicas-de andlisis a emplear.

-Introduccién-a‘la modelizacién en marketing.

-Desarrollo de técnicas analiticas de respuesta de los mercados.
-Descripcion de los elementos estratégicos en marketing y sus
modelos de decision: segmentacion, targeting, posicionamiento,
seleccién de mercados, analisis de portafolio, previsién y
tendencias del mercado y planificacion estratégica.



Evaluacion

Bibliografia

-Descripcion de los elementos tacticos en marketing y sus
modelos: diseio de productos, publicidad y comunicaciones,
fuerza de ventas, distribucion, precio y promocion.

-Nuevos desarrollos en la modelizacion de marketing.
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